kriterijumi za ocjenjivanje

Medunarodni (preporucujuci) kriterijumi Zirija koji mogu da se
primjene u potpunosti ili djelimicno prilagode.

Ziri dodeljuje ocjenu od 0 do 3 po vise kriterijuma. Poeni se daju na
sljededi nacin: 3-odli¢no; 2-dobro; 1-dovoljno i 0-ne zadovoljava.

Slijede pitanja koja pomazu ¢lanovima Zirija u ocjeni radova, ali i
autorima u pripremi radova:

Kompozicija (strukturaikvalitet) [INNNINININGITNENGNGNNE

- Da li je rad (Clanak ili video) dobro strukturiran i da li daje
odgovore na pitanja: ko, Sta, gdje, kako i zasto?

- Da li (Clanak ili video) ima pocetak, sredinu i kraj?

- U slucaju fotografije i video zapisa, da li je slika/video
tehnicki i umjetnicki dobro uraden, tj. da li je dobro
komponovan, visoke rezolucije i efektan?

Pravedno, balansirano i objektivno izvjestavanje [N

- Da li je rad (¢lanak ili video) balansiran i pravedan u pogledu
predstavljanja razli¢itih strana argumenta prije nudenja
potencijalnog rjesenja?

- Da li navodi (koristi) stvarne, pouzdane izvore / misljenja?

- Da li je naucno ili statisticko izvjesStavanje precizno i da li
sadrzi izvore ili fusnote?

- U sluéaju fotografije ili video zapisa, da li je predstavljanje
pravedno, tj. tema ili publika nisu izmanipulisani?

Informativnoi dobroistrazeno [NNENINIGINGDGGEEEE

- Da li obuhvata relevantne istorijske, ekonomske, drustvene i
/ ili politicke implikacije i moguce posljedice?

- Da li pravi vezu sa, Sirom, globalnom slikom?

- Da li predstavlja vise mogucih rjesenja?

- Da li je predlozeno rjesenje realno, dobro objasnjeno i
opravdano?

- Da li se o upotrebi ilustracija, fotografija, grafikona, pratecih
paragrafa (,,antrfilea“), podnaslova itd. dobro razmislilo?

Originalnost, stil i nezavisnost I

- Da li je rad originalan po svom opsegu i stilu, odnosno da li je
ucesnik izabrao izazovnu temu ili stvorio inovativan rad ili rad
koji pokrece?

- Da li je ucesnik napustao skolsko dvoriste odnosno radio na
terenu i intervjuisao ljude licno ili preko telefona, a ne samo
koristio ili citirao onlajn izvore?

- Da li je zauzet pozitivan pristup tj. da li se koncentrisao na
rjesenja, a ne samo probleme?

Saradnja mladih eko-reportera iz drugih zemalja u razmjeni
informacija i pripremi radova nije obavezujuca, ali ¢e biti
podrzana od strane zZirija.

mladi.ekoreporteri@gmail.com
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2012/13

Fondacija kompanije Wrigley ima za cilj unapredjenje zdravlja ljudi i
nase planete kroz inicijative odrzivog razvoja. Od svog osnivanja 1987.
godine do danas, fondacija je donirala vise od 50 miliona dolara
nevladinim i dobrotvornim organizacijama za unapredjivanje uslova
Zivota u svijetu.

Kompanija Wrigley je lider u proizvodnji Siroke palete slatkisa
ukljucujuci zvakace gume, karamele, bombone i lizalice. Kompanija
ima svoje pogone u vise od 40 zemalja koji se distribuiraju u vise od 180
zemalja na planeti.

OSNOVNE TAKMICARSKE KATEGORIJE MLADIH EKOREPORTERA

B Sta je ekololoski ¢lanak?

Clanak se pise kratko i jasno, a jedna stranica bi bila idealna. Clanak ne
smije da sadrzi vise od 1000 rijeci i mozZe sadrzati ilustracije, grafikone
i fotografije. Mora biti naveden izvor svih ilustracija koje nisu
originalne.

Preporucuje se da naslov ne sadrzi vise od 140 karaktera, radi
kompatibilnosti sa Twitter-om.

Clanak mora biti napisan na bazi naucnih podataka, a tema jasno
vezanaza Zivotnu sredinu.

Clanak mora biti poslat elektronski u Word-u ili PDF formatu sa
pratec¢im fotografijama, a prema smjernicama za fotografije.

M Sta je ekololoska fotografija?

Moguce je prijaviti jednu fotografiju ili seriju fotografija do 12
fotografija (foto prica). Fotografija mora da prikaze temu vezanu za
Zivotnu sredinu i mora biti kvalitetna.

Fotografije moraju da imaju naslov (pozeljno je ne vise od 140
karaktera), kao i kratak tekst ne duzi od 150 rijeci koji objasnjava vezu
sa ekoloskom odrzivoscu i/ili rjeSenje problema. Tekst mora biti
naucno utemeljen i stilski oblikovan.

Fotografije poslati elektronski u jpg, png, tif ili gif formatu, a idealno
je dasu konvertovane u pdf format visoke rezolucije, sa rezolucijom ne
manjom od 150-300 dp.

M Sta je ekololoski video zapis?

Video zapisi ne smiju biti duzi od 3 minuta i moraju biti napravljeni u
dokumentarnom stilu ili reporterskom stilu/stilu intervjua.

Video mora imati naziv (pozeljno je ne vise od 140 karaktera).

Format mora biti kompatibilan za YouTube, odnosno: 1) WebM - Vp8
video kodec i Vorbis Audio kodec; 2) MPEG4, 3GPP i MOV - obicno
podrzava h264, mpeg4 video kodec, i AAC audio kodec; 3) AVI - mnoge
kamere daju ovaj format - video kodec je obi¢no MJPEG, a audio kodec
je PCM; 4) MPEGPS - obi¢no podrzava MPEG2 video kodec i MP2 audio;
5) WMV; 6) FLV - Adobe-FLV1 video kodec, MP3 audio
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u Crnoj Gori

u ovom broju:

- osnovne takmicarske kategorije mladih ekoreportera

- dodatni savjeti za pripremu ¢lanaka, fotografija i videa
- kriterijumi za ocjenjivanje radova na konkursu

Vizija Fondacije za ekolosku edukaciju je da se u sklopu
svih 5 programa promovise znanje o zivotnoj sredini, aktivno
ucesce i pozitivan pristup, pa su ti principi ugradjeni i u
Program Mladih ekoreportera:

- znanje o Zivotnoj sredini (razumjevanje lokalnih ekoloskih
problema sa globalnim pristupom)

- aktivno ucesée (aktivan a ne pasivan pristup, razvoj znanja i
umeca, timski rad)

- pozitivan pristup (istrazivanje problema i rjesenja).

Kodeks novinarske struke

Novinari snose veliku odgovornost prema citaocima.
Informacija vrlo lako moze biti prosvjetljujuca ili pak da
navede citaoca na pogresan put. Rad mora postovati
osnovna pravila novinarske struke, te imati naucni pristup
temi koju obraduje.

Da biste to postigli:

- budite nezavisni: izloZite razliCite stavove o temi koja se
obraduje posebno ona potpuno oprecna, pa cak i ona koja
uzrokuju konflikte izmedu zainteresovanih strana. Ukoliko Zelite
sa izrazite svoje misljenje ucinite to odvojeno od samog Clanka
(na primjer uokvireno na kraju ¢lanka ili u nekom slicnom obliku)
- dokaZite svoje tvrdnje: poduprite svoj clanak podacima iz
nezavisnih izvora (tablice, grafikoni, fotografije...)

- navedite izvor (i vrijeme) svakog podatka i citirajte svaku
tvrdnju koju ste preuzeli iz nekog drugog izvora.

Ukoliko postujete ova tri pravila, vas ¢e novinarski rad biti
vjerodostojanirelevantan.

Mladi eko-reporteri (Young Reporters
for the Environment) je jedan od pet
programa Fondacije za ekolosku
edukaciju (FEE), koji je osmisljen za
mlade od 12do 21 godine.

EKOM - Udruzenje za ekoloski
konsalting u Crnoj Gori, kao
punopravni ¢lan FEE, od 2008. godine
organizuje program Mladi eko-
reporteri u nasoj zemlji.

NACIONALNI OPERATER PROGRAMA

ec:m

UdruZenje za ekolo$ki konsalting u Crnoj Gori
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dodatni savjeti za pisanje ¢lanka

Cilj novinara je da bude citan. Stoga je zadatak Mladih eko-
reportera da uvjere Citaoca da procita ¢lanak od pocetka do kraja.
Citaoce treba voditi kroz tekst i na kraju ga treba ostaviti s
pozitivnim osjecanjem zbog informacija koje su u njemu pronasli.

B Zakoga se pise?

U Skoli ste sti¢e navika pisanja za profesore kojima je posao da
procitaju esej / seminarski rad u cjelini prije nego li ga ocijene. No
kada se piSe za ¢itaoce novina mora se pronaci nacin kako da im se
privuce paznja, jer oni nisu placeni da ¢itaju ¢lanke.

Zato novinari imaju vlastite metode pomocu kojih privlace paznju
Citalaca. Kada se pise clanak treba misliti na svoje buduce
¢itaoce. Novinaru je, nakon istrazivanja neke teme nedjeljama,
materija postala vrlo poznata, no mnogi Citaoci se prvi put susrecu
sa tom tematikom. Zato treba pronaci sve pojmove, osobe ili
mjesta koja nisu predstavljena te ih treba razjasniti.

B Kakodaseilustruje ¢lanak?
Slika govori hiljadu rijeci! Dugacki opisi ¢e Clanak ciniti tesko
¢itljivim, pa zato ¢e ga svaka fotografija uciniti atraktivnijim i

nikada prije nije vidio, bice puno lakse uz fotografiju.

Takodje, treba:

- koristiti kratke, jednostavne i precizne rijeci

- naslov bi trebao biti atraktivan, komican ili provokativan kako bi
privukao paznju Citalaca

- ne treba previse koristiti stru¢ne rijeci, nauénu ili tehnic¢ku
terminologiju, jer nisu svi upoznati sa stru¢nim nazivima

- izbjegavati preveliku upotrebu brojeva: treba izabrati samo
najznacajnije, vise koristiti procente, a ne apsolutne brojeve jer ih
lakse uporediti

B Pisite u kratkim recenicama!

Ako Zelite da Citaoci zapamte vase recenice

i dvadeset rijeci je previse. Kako skratiti recenice?

- izbacite sva ponavljanja, pridjeve i priloge koji ne daju nikakvo
znacenje recenici

- najbolji nacin za pisanje kratkih recenice je davanje samo jedne
informacije u jednoj recenici

- treba kombinovati duge i kratke recenice, jer to tekstu daje ritam
budite jasni! pisite u prezentu, originalno i sa dozom humora

- u tekst treba ubaciti citate, misljenja drugih ljudi, dijelove
intervjua...

Il Jos nekoliko korisnih savjeta!

- ugao posmatranja problema mora biti jedan i nedvosmislen

- napravite izbor - previse informacija slabi klju¢nu ideju ¢lanka -
neki prikupljeni podaci mogu biti i neupotrebljivi - piSuci jezgrovito
sSaljete jacu poruku

- odgovorite na 6 kljucnih pitanja (6 W rule) - ko (Who), Sta (What),
gdje (Where), kada (When), kako (hoW) i zasto (Why)

- slozite informacije hijerarhijski prema kljucnoj poruci (od najvise
do najmanje znacajnih,

- od najkonkretnijih do apstraktnih, od pojedinacnih do opstih, od
aktuelnih do proslih)

- kljuéna poruka uvijek mora biti na pocetku ¢lanka .

dodatni savjeti za pripremu fotografija

Korisni savjeti za fotografiju ili foto-price su:

- Snimak visoke rezolucije

- Fotografija treba da bude fokusirana

- Fotografija izbliza - ne uokvirivati

- Fotografija sa akcijom - budite kreativni i napravite prostora za
pokrete

- Kratki opis koji pokriva “famozna” pitanja: ko, sta, gdje, zasto,
kada i kako?

Fotografija moze ispricati ,hiljadu rijeci“. Snazne fotografije sa
kratkim objasnjenjem ¢e privuci ¢itaoce.

U foto pri¢i ima vise slika nego teksta. To je obicno serija fotografija
sa kratkim naslovima i/ili objasnjenjima.

Naslov takode moze pomoci da fotografija/e privuce Citaoca.

U kratkom uvodu, autor vrlo kratko objasnjava ko, sta, gdje, zasto,
kada i ko. Opisi treba da pruzaju vise informacija a ne samo da
opisuju fotografiju.

Fotografije (slike) mogu biti scene, slike iz blizine (detaljne
fotografije) i portreti. Mogu se praviti iz razli¢itih uglova kako bi
istakle ne samo momenat ili ¢injenicu ve¢ i atmosferu, emocije i
okruzenje.

Novinar ne bi trebao da pita ljude da poziraju, vec¢ da fotografise
ljude koji se prirodno ponasaju.

Svaka fotografija bi trebala da ima jedan glavni stav ili poruku. Ovo
ostavlja utisak. Ako se mnogo toga dogada na fotografiji publika nece
shvatiti poruku.

Editovanje fotografija je bitno (na pr. kropovanje ili kontrastiranje).
Manipulisanje (dodavanje ili brisanje ljudi ili detalja) nije eticko
novinarstvo.

STA JE REPORTAZA?

Reportaza je clanak koji se bazira na misljenju i iskustvu
autora. Reportaza je popularna kod ¢italaca ali je zahtjevnija
novinaru za pisanje. Narator je osoba koja prica pricu i opisuje
situaciju koju je dozivio. Iskustva svjedoka takode mogu biti
ukljuc¢ena. Ova iskustava mogu biti uklju¢ena kroz opisivanje
ili putem direktnog govora. KoriS¢enjem sadasnjeg vremena
mozete da ucinite da se citalac osjeca kao da je dio price, kao
da je tu. Mogu se koristiti poeticniji i koloritniji izrazi, kao i
neformalni jezik i sleng. Reportaza treba da sadrzi poruku.
Ovo moze biti ,poziv na akciju® (npr. ukljuciti rijeci koje
podsticu citaoca, slusaocaili gledaoca).

B Unaprijedite svoje pisanje!

Naslov treba da bude kratak i zanimljiv. Pokusajte da naslov sadrzi 140
karaktera ukljucujuci i znakove interpunkcije i razmake kako biste vi ili
drugi mogli da ga tweetujete na Twitter-u sa linkom.

Neka cilj bude da prva recenica ne sadrzi vise od 25 rijeci i obezbijedi da
pokriva sva pitanja: "ko, Sta, gdje, kada, zasto i kako".

Ubacite direktnu izjavu nekoga koga ste intervjuisali u tre¢i pasus. Ovo bi
trebalo da naglasi, ali ne i da ponovi ono Sto ste vec rekli, a moze i da
predstaviti nesto novo.

Zapamtite, urednici skracuju tekst odozdo prema gore i $to je informacija
vaznija to bi prije trebala da bude podijeljena sa ¢itaocima.

Razmislite o koriS¢enju drustvenih medija: Facebook, YouTube, blogovi.

dodatni savjeti za video radove

Sedam smrtnih kamkorder “ grijehova”

1."Lov na glave" - postavljanje svakog objekta u centar kadra.

2.Motor zoom - pretjerana upotreba zumiranja tokom snimanja.
3.Pustanje korijenja - stajanje na jednom mjesto umjesto trazenja
interesantnih uglova.

4.Saranje - Setanje kamerom po cijelom kadru.

5.Stajanje - snimanje svega iz stojeceg polozaja i sa nivoa ociju.
6.Snimanje na brzinu - snimanje svakog kadra svega dvije do tri
sekunde.

7.Pozadinsko osvjetljenje - previse svjetlosti u pozadini umjesto na
objekat snimanja.

Dobri videoradovi pocinju dobrim snimcima kamere. Bez obzira
koliko pazljivo planirate prilog ili bez obzira koliko marljivo
izvrSite editovanje, ne mozete napraviti dobar video od loSih
snimaka.

Iznenadujuce je lako odraditi kvalitetno video snimanje, sve dok
izbjegavajute sedam smrtnih “grijehova” rukovanja kamerom.
Da li je svih sedam grehova rukovanja kamerom podjednako
smrtno? Ne bas.

- Izbjegavajte Saranje i snimanje na brzinu i poboljsacete svoje
snimke od necega sto se ne moze gledati do necega $to je pristojnog
izgleda.

- Izbjegavajte "lov na glave" i pozadinsko osvjetljenje i zavrsili ste sa
statusom novajlije.

- Odbacite motor zoom, stajanje i dZogiranje i otkri¢ete, a da i ne
primijetite, da ste postali prilicno vjest snimatelj.

Dvanaest korisnih savjeta za snimanje odli¢nih video snimaka
1.Koristite manuelni fokus ukoliko ga kamera ima.

2.Na svakom mjestu namjestite balansiranje bijele boje.

3.Kada snimate napolju, neka sunce bude iza vas.

4.Planirajte svoje snimanje.

5.Koristite stalak ili drugi uredaj za stabilizovanje snimka.

6.Zastabilno snimanje iz ruke, zamislite da je kamera puna Solja kafe.
7.Koristite zoom da bi napravili kadar. Izbjegavajte zumiranje dok
snimate.

8.Pomjerajte kameru samo kada je neophodno.

9.Snimajte da bi editovali.

10.Neka prosjecna duzina snimka bude izmedu 51 10 sekundi.

11.Neka snimak bude miran (bez zumiranja i pomjeranja) barem 10
sekundi.

12.Dok snimate, budite $to neprimjetniji kako bi najbolje uhvatili
pravo ponasanje svog objekta.

Deset korisnih savjeta za snimanje odlicnog audio snimka
1.Koristite eksterni mikrofon ukoliko ga imate.

2.Neka mikrofon bude blizu talenta.

3.Slusajte kroz slusalice dok snimas.

4.Neka pokreti ruku na kameri budu minimalni.

5.Koristite ru¢ni mikrofon za intervjue sa ljudima na ulici.

6.U studiju koristite "lavalier" mikrofon ili ,,boom“ mikrofon (mikrofon
nadrzacu).

7.Koristite bezicni mikrofon kako bi se izbjegla gnjavaza sa kablovima.
8.M:islite na audio snimak prilikom izvidanja lokacije.

9.Nemojte da pomjerate kablove od mikrofona dok snimate.
10.Izbjegavajte dugacke kablove kako bi minimalizovali smetnje. .
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